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Velkommen til!



Velkomst ved Christian Hannibal 
Konstitueret direktør, DI Digital



Copenhagen Future TV Conference 2020 
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14:30 Tv reklamer i fremtiden – hvor skal pengene komme fra, og hvor skal de hen?

15:00 Kaffepause
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16:00 De danske tv-distributører og den nærmeste fremtid

16:55 Afrunding af dagen



Tak til vores samarbejdspartnere og sponsorer



Tv årtiet vi tog afsked med 
– og årtiet der kommer



Hvad kendetegnede årtiet, der gik?

Værdikæden for tv blev forandret for altid 
Lokale tv-aktører kom og forsvandt 
Streaming blev det nye normale 
Et teknologifirma blev forvandlet til tv- og film studie 
Alle mediegiganterne besluttede sig for at droppe mellemforhandlerne



Værdikæden for tv kom gennem 2010’erne i opbrud



Værdikæden for tv kom gennem 2010’erne i opbrud

Nye mediefødekæder opstod



oAktører, der kom og gik



Lineært tv (flow-tv) 
Skeduleret tv - ses mens det sendes

Streaming 
On-demand - ses fra arkiv
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Jordbaserede antenner

Kabel-tv

Satellit tv

IPTV (kobber+fiber)

Kablet internet - kobberlinje (telefon)

Mobilt internet (3G, 4G/LTE, 5G)

TV i pakker

Valgfrihed via CA kort

Valgfrihed via udbyder tv-bokse

Streaming service (Netflix etc.)

Broadcast apps (TV 2 Play etc.)

Gratis tv / public service (fri modtagelse)

Brugerskabt - YouTube, Facebook etc.

Kablet internet - coax (kabel-tv kobberlinje)

Kablet internet - fiber 

TV distributionens udvikling gennem årtierne



TV verdenen i dag Den ny TV Verden

TV pakker bliver til apps

TV kanalerne 
bliver til apps

Sport bliver til 
apps

Tv distribution i dag

Internet baseret distribution



Hvad vil kendetegne det næste årti?

Amerikanske medie- og techgiganter vil dominere tv globalt 
Dansk tv- og film vil få vanskeligere vilkår 
Aktørerne på markedet genopfinde sig selv 
Forbrugerne bliver mere flygtige og uforudsigelige 
Kunstig intelligens vil præge tv-branchen voldsomt 
Og selve tv-billedet og teknologien når nye flotte højder



Det danske tv-marked ved 
indgangen til 2020?



o

December 
2019
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Tv forbrugeren anno 2020 kan godt blive forvirret.



o



o



YouSee Stofa

Lille 479 274

Mellem 529 469

Stor 579 629

Typiske gennemsnitlige tv-pakkers priser

Forbrugerens tv- og 
streaming budget 

Lille Mellem Stor

DR	TV 0 0 0

TV2	Play 49 109 149

Viaplay 99 309 339

Dplay 0 99 179

Total 148 517 667

Ne;lix 79 99 129

HBO	Nordic 99 99 99

Amazon	Prime 45 45 45

Total 223 243 253

Det	hele 371 760 920
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YouSee Stofa

Lille 479 274

Mellem 529 469

Stor 579 629

Typiske gennemsnitlige tv-pakkers priser

Forbrugerens tv- og 
streaming budget 

Lille Mellem Stor
DR	TV 0 0 0
TV2	Play 49 109 149
Viaplay 99 309 339
Dplay 0 99 179

Total 148 517 667

Ne;lix 79 99 129
HBO	Nordic 99 99 99
Amazon	Prime 45 45 45
Disney+ 59 59 59
AppleTV+ 39 39 39
Peacock 45 45 45
Total 366 386 396

Det	hele 514 903 1063
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Q1 2020: 
 -61.000

TV-kunder hos YouSee 2015-2019



Streamingudviklingen i Danmark 
• Startede for alvor med Netflix i 2012 
• Og Netflix er fortsat den mest markante spiller



Dynamikken gennem 
årtiet hos de største 
amerikanske tv-selskaber



Dynamikken gennem 
årtiet hos de største 
amerikanske tv-selskaber



Q2 2020: 193 millioner abonnenter

Heraf USA 73 millioner



o

Fra et Silicon Valley 
teknologifirma



o

Til et Hollywood 
powerhouse



o



oMægtigt globalt 
versionificerings system



o



o
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“Borgen 4” 
DR med Netflix penge



o

“The film, which is expected to premiere by the end 
of 2020, will be launched globally on Netflix, four 
months after its theatrical release in Denmark.”

“Skyggen i mit øje”



Det økonomiske kredsløb for 
dansk indholdsproduktion

Fra rapporten "Fremtidens danske indholdsproduktion” - Udvalget om finansiering af dansk digital indholdsproduktion, v. Thomas Riis, december 2017



Netflix’ økonomiske kredsløb



o

Og Netflix vil mere end bare skærmen i stuen



Netflix på skærmen i stuen



o

Netflix vil på det store biograflærred 
- og har tilsat en solid dosis Hans Zimmer



o



Tv vil overhale biografoplevelsen 
• Med visuelle nyskabelser 
• Tv-oplevelsen vil blive kompromisløs







Fremtidens tv - tilpasset filmmagernes perfektionisme





o



En helt aktuel vision for fremtidens tv



10 år med gigantvækst









Netflix 
$187B 

193M subs

Hulu

$9,3B 30%

10%
60%
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AT&T 
$224B 

25M video subs 
16M broadband subs
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Eksempler: 
Hvad er på vej til os?
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Hvad er giganternes primære motivation?



Vil være en stor aggregator 
Sælge iPhones og AppleTV bokse 
Udvide det loyalitetsskabende økosystem

Apple



Vil springe alle mellemmænd over 
Udnytte synergier mellem biografer og streaming 
Kapitalisere igen igen på bagkataloget

Disney



Ny synergi mellem HBO og Warner katalog 
Sælger internet og mobil abonnementer for AT&T 
Løsrive sig helt fra kabel-tv

WarnerMedia



D-T-C tv uden om kabel-tv operatørerne 
Nyskabe streaming gratis med reklamer 
Kapitalisere bagkataloget

NBCUniversal



Opfinde det næste 
Få globalt herredømme før de andre 
Producere indhold over hele Verden

Netflix



Sælge flere støvler 
Blive den største aggregator 
Sælge alle varer til alle mennesker overalt

Amazon

Hvorfor streaming?



Og de vil gerne bruge deres mange, mange penge på indhold
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oDet nye årti starter med 
streamingkrigen



oFronterne 
er trukket op!
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Lad os komme i gang!
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